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Por C.P.C. Javier García Sabaté
Presidente del Colegio de Contadores Públicos de México. 

M ENS A J E  D EL  P R E S I D EN T E

negocios y un agente de cambio. Con el apor-
te de distintos despachos de contadores, tanto 
con recursos económicos, como con capacita-
dores, se ha diseñado una dinámica en la que 
éstos interactúan con los jóvenes estudiantes, 
haciendo labor como orientadores vocacionales 
para captar la atención de los mejores estudian-
tes preparatorianos hacia nuestra carrera.

Pero un cambio de imagen no se logra sólo ha-
cia fuera, ya que es indispensable iniciarlo des-
de adentro, esto es, por nosotros mismos. Es 
triste escuchar a colegas expresarse mal, ha-
cer burla o denigrar a nuestra profesión y de-
bemos estar absolutamente convencidos de lo 
que significa ser un Contador Público para, así, 
transmitir a los demás el orgullo de nuestra 
profesión, el orgullo de contar con una organi-
zación profesional que es modelo para otras, lo 
importante que somos dentro de la comunidad 
de negocios al generar confianza y credibilidad 
en su información y, sobre todo,  nunca debe-
mos hablar mal de nuestra profesión.

Es mucho lo que el Colegio de Contadores Públi-
cos de México y el Instituto Mexicano  de Con-
tadores Públicos hemos hecho y hacemos por 
mejorar la imagen de nuestra querida profesión, 
pero debemos seguir haciéndolo continuamen-
te. Te invito a ti, mi estimado socio, a participar 
en este proceso como un agente promotor de 
imagen, sabiendo que estás seguro de que es-
tudiaste y ejerces la mejor profesión que existe 
dentro del ambiente de los negocios.

U n objetivo prioritario de mi gestión co-
mo Presidente es el de trabajar para 
mejorar continuamente la imagen de 

nuestra profesión, hasta lograr que alcance el 
reconocimiento y prestigio que merece; para 
ello, el Colegio de Contadores Públicos de Méxi-
co, junto con el Instituto Mexicano de Contado-
res Públicos, así como con los demás Colegios 
de Contadores de la República Mexicana, he-
mos implementado un programa denominado 
Contamos Para Tú Futuro, mediante el cual he-
mos procurado, desde 2006, que la sociedad en 
general modifique su percepción y visión res-
pecto al Contador Público.

En el marco de este programa se ha lanzado la 
campaña El Poder de los Números, cuyo propósi-
to es lograr que los jóvenes mexicanos conozcan 
y reconozcan la función de un Contador Público 
y, con ello, alentarlos a estudiar nuestra carrera.

La campaña está dirigida a jóvenes estudiantes 
de entre 16 y 21 años, con un enfoque universi-
tario y utilizando un lenguaje afín en  donde 
se les muestra que quien sabe manejar e in-
terpretar los números tiene capacidad y poder  
de decisión.

Se ha preparado para ello una presentación en 
video, donde también se les enseña qué es el 
Contador Público y cuáles son las ventajas de 
estudiar esta carrera; al mismo tiempo, se in-
forma que el Contador Público puede ser tam-
bién un empresario de calidad, un asesor de 
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